
DailyNet
Il quotidiano del marketing in rete

ANNO XVIII  MERCOLEDÌ 9 DICEMBRE 2020

#214
 DIRETTORE RESPONSABILE GIANNI QUARLERI  IN REDAZIONE - DAVIDE SECHI - ANTONELLA ROCCA - LUCA ANELLI  SEBASTIANO ZERI   REALIZZAZIONE GRAFICA - ALESSANDRO GIRBINO
 PUBBLICITÀ EDIFORUM SRL: UFFICIO TRAFFICO MONICA MINUTI: TRAFFICO@EDIFORUM.IT DIRETTORE COMMERCIALE ERMILIA MANCINI   
AUT.TRIB. MI N°465 DEL 20/09/02 DIFFUSIONE DIGITALE - NEWSCO MULTIMEDIA SRL VIALE TEODORICO 19/2, 20149 MILANO TEL. 0209951210 PUBLISHER GIANNI QUARLERI REDAZIONE: REDAZIONE@DAILYNET.IT AMMINISTRAZIONE: AMMINISTRAZIONECLIENTI@NEWSCO.IT ABBONAMENTI: CMACCIONI@NEWSCO.IT • R.O.C. N°18866 - ISSN 24990159

www.quifinanza.it

La finanza è inaccessibile

un prodotto

Oltre 9 MILIONI di italiani lo sanno.
“La finanza è inaccessibile.”

Per capire l’economia, si parte da qui.

www.quifinanza.it

9,3
milioni mese

Utenti unici*

KPI superiori ai benchmark di mercato
Fonte: *Audiweb luglio 2020 

Pianifica 
la tua campagna con noi.  

Il miglior rendimento per i tuoi clienti.

www.quifinanza.it un prodotto Scopri di più, scrivici: ioladvertising@italiaonline.it
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NICOLA TANZINI, CEO DI INTARGET, INTERVISTATO DA DAILYNET

https://www.italiaonline.it/iol-advertising/
https://www.italiaonline.it/iol-advertising/
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Quest’anno il mondo dell’audio 
digitale ha registrato una crescita 
considerevole e ha catturato sem-
pre più l’attenzione dei brand con 
un focus rivolto alle piattaforme di 
podcasting e ai dispositivi di assi-

stenza vocale. Triboo - tra le prime 
realtà editoriali pure digital ad aver 
creduto nell’audio digitale, apren-
do una divisione dedicata alla rac-
colta pubblicitaria in reservation 
e programmatic e lanciando una 
radio digitale nel 2019 - amplia 
e rafforza l’offerta contenutistica 
delle proprie testate, attraverso la 
produzione di podcast origina-
li. La prima di queste è Pinkblog, 
che punta su un ordinary storytel-
ling e che vede come protagoni-
ste una serie di donne che abbat-
tono ogni stereotipo, segnate da 

un’esistenza complicata e che, ar-
rivate ad un bivio, hanno intrapre-
so la strada più buia e sanguinaria: 
quella del crimine. Blogo, dal can-
to suo, punta allo slow-journalism, 
attraverso la produzione di “Fixing 
News”, una serie che riaffronta 
temi e notizie cult, passate in se-
condo piano, ma che vale la pena 
ricordare. Agrodolce ha invece av-
viato la produzione di tre serie: a 
“La Fumelli in Agrodolce”, intervi-
ste audio che coinvolgono diversi 
personaggi di spicco del mondo 
food, si aggiungono le rubriche 

“Free Drink”, dedicata ai drink più 
bevuti al mondo, dalle origini 
fino alle evoluzioni più recenti, e 
“Ingredienti Insoliti”, dedicata ai 
prodotti esotici e alle loro storie. 
Autoblog lancia, poi, “Spoiler”, de-
dicato all’automotive: un podcast 
verticale che regala ai suoi ascol-
tatori un quadro delle ultime no-
vità provenienti dal mondo delle 
quattroruote e che racconta nel 
dettaglio tutte le principali carat-
teristiche delle nuove automobi-
li in commercio. Il primo contenu-
to audio è stato dedicato al lancio 
del modello Hyundai i20. Giangia-
como Corno, VicePresidente di Tri-
boo, commenta: “Gli ascoltatori 
di podcast in Italia sono stati circa 
13,9 milioni nel 2020, in crescita del 
15% rispetto all’anno precedente. 
Siamo convinti che il settore del di-
gital audio sia un’opportunità a li-
vello editoriale e di advertising da 
non lasciarsi scappare”.

Media Triboo ci crede sempre e 
lancia una serie di podcast tematici 

L’azienda spicca tra le prime realtà editoriali pure digital ad aver 
creduto nell’audio digitale, aprendo una divisione dedicata alla raccolta 

pubblicitaria in reservation e programmatic e lanciando una radio digitale 
nel 2019, amplia e rafforza l’offerta contenutistica delle proprie testate
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