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Prime Real
Timesievolvee
diventa DigitalBloom

Rinnovamento per nome, logo, filosofia
e approccio al programmatic selling per
affrontare al meglio le sfide del futuro
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Cambio di passo per l'azien-
da parte di Triboo, gruppo atti-
vo nel settore digitale quotato
sul mercato MTA di Borsa lta-
liana, dedicata al programma-
tic advertising. Prime Real Time,
oggi DigitalBloom, porta a com-
pimento un progetto concepito
e studiato al fine di posizionarsi
come leader nella filiera del pro-
grammatic advertising. Meta-
morfosi € la parola corretta per
spiegare l'evoluzione da conces-
sionaria a Ad Tech Partner; la fi-
nalita di questo cambiamento &
quella di metter a fattor comune
dei tanti editori e concessiona-
rie l'esperienza e le soluzioni tec-
nologiche di cui DigitalBloom e
in possesso. DigitalBloom si po-
siziona come leader del settore
in Italia, mantenendo uno sguar-
do alla trasformazione della do-
manda, sempre piu esigente in
fatto di KPI tecnicamente com-
plessi da ottenere e certificare.

CAMBIO DI PASSO

La nuova filosofia consiste nel
costruire un marketplace KPI-
based puntando soprattutto su
progetti editoriali capaci di cre-
are engagement e fidelizzazio-
ne con i propri utenti. La logica
con la quale si vuole lavorare al
fianco degli editori non & incen-
trata sulla dimensione ma sulla
qualita, sicuramente garantita
dalle partnership tecnologiche
instaurate negli ultimi anni da
DigitalBloom. Le requests che
inviamo nei nostri marketpla-
ce rispondono all'acronimo
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DIGITALELCOM

V.O.ICE. Viewable, Optimized,
Interactive, Contextual, Eligi-
ble. DigitalBloom interpreta con
grande flessibilita il proprio ruo-
lo: lavorare al fianco delledito-
re, dotandolo di servizi, compe-
tenze, know-how, tecnologie e
consapevolezza con cui costru-
ire un percorso preciso e mirato
anche solo per ottenere una re-
venue stream pil ambiziosa. Le
formule di collaborazione sono
chiamate “Programmi di remu-
nerazione” e possono essere:
Full, Light, Ad Tech Enable, di
Consulenza o di Formazione.

LE CONFERME

“Dentro DigitalBloom portia-
mo tutto il meglio del nostro
passato — afferma Cristina Pia-
nura, che ha guidato il proget-
to — in uno spirito di rifioritura
e rigenerazione tipico della na-
tura che riprende a respirare su-
bito dopo linverno. Resta con-
fermata la partnership esclusiva
con Browsi, azienda internazio-
nale di Viewability Predictor, la
collaborazione con la neonata
Shinystat SpA alla base del no-
stro cavallo di battaglia nell'of-
ferta Video, il Viewmax, la re-
lazione con Spreaker e Ansa
Voice nel Programmatic Au-
dio. A questo uniamo le neona-
te partnership con LiveRamp e
Triton Digital, con i quali siamo
primi in lItalia a collaborare in
qualita di marketplace”.
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