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Il fashion brand MSGM sbarca su Weibo con Triboo

MSGM, marchio nato a Mi-
lano nel 2009 dallo spirito
creativo di Massimo Gior-
getti, per collezioni dallo
stile contemporaneo e mo-
derno, & uno dei brand ita-
liani tra i pi acclamati nel
panorama internazionale.
Triboo, grazie alla collabora-
zione tra la sede di Shanghai
e alla controllata East Me-
dia, agenzia specializzata
in comunicazione e social
media marketing per i mer-
cati asiatici, ha preso in ge-
stione lo store ufficiale su
Tmall, piattaforma B2C del
Gruppo Alibaba, aperto con
un partner locale ed ha sup-

portato il brand nello sbar-
co sulla piattaforma cinese
Weibo. East Media, inoltre,
prendera in mano la ge-
stione del canale WeChat,
potenziando la strategia di
comunicazione — concen-
trandosi sul rafforzamento
della brand awareness at-
traverso l'apertura dellac-
count ufficiale anche su
Weibo, il secondo social net-
work pit popolare in Cina.
MSGM punta a conquistare
la Cina grazie al lavoro co-
ordinato del team dedicato
della Digital Transformation
Factory di Milano e Shang-
hai. Dalla sede in Italia, una

squadra gestisce la comu-
nicazione mentre dalla Cina
vengono sequite le opera-
tion e-commerce e tutti i
rapporti con il distributore.

| prodotti venduti sullo sto-
re sono una selezione del
catalogo, frutto del lavoro
congiunto del Brand, il local
partner e Triboo Shanghai.

Puesws s

Lappello globale hwf contro la crisi elimatica:
anche a Milano arriva l Climate Wall




